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日本人的卡拉OK情结http://www.sina.com.cn 1999年2月5日 14:19 《日本展望》月刊   卡拉OK是日本人喜闻乐见的一项娱乐活动，现已被推
广到以亚洲为主的大约20多个国家。“卡拉OK”渐渐成了
世界通用的词语，并成为由日本创造的一种文化。

    财团法人余暇开发中心去年出版的《休闲白皮书》说：
“日本的‘卡拉OK人口’有6530万。55.5%的日本男性和
50.1%的日本女性属于这一行列。”作为一项休闲活动，
卡拉OK被列在外出用餐、国内旅游和开车兜风之后，位居
第四。

    卡拉OK的发展史也是多媒体的发达史和电器产业激烈
的技术竞争史。最初的卡拉OK使用的是磁带，设备十分简
陋。而现在的卡拉OK已发展成具有一整套功能的完备系统。
截至1998年3月，日本国内的卡拉OK业共有53万台卡拉OK
机，其中通信卡拉OK机就占了27.7万台。通信卡拉OK在性
能上也有了显著的提高。例如利用回声效果、升降音程、
自动评分、单人唱、二重唱等性能都很普遍，并且具有修
正歌声曲调的“辅助性能”。

    然而，曾一度兴旺的日本卡拉OK业却开始走下坡路了。
卡拉OK厅已陷入饱和状态，长期的经济不景气影响了卡拉
OK业的工农业额，卡拉OK机也已滞销。为了生存，卡拉O
K业推出各种服务来吸引顾客。有的卡拉OK厅为迎合年轻
女性的口味，专门按她们喜爱的风格进行设计和包装；有
的卡拉OK厅则为希望成为歌手和演员的顾客录音，并且替
顾客将他们的录音带和照片送往唱片公司“应试”。并且，
鉴于外国顾客不断增加，很多卡拉OK厅还特意准备了英语
、汉语和韩国语歌曲。

    为了继续发展卡拉OK产业，行业内有人提出，要发挥
具有媒体组合功能的通信卡拉OK的特性，再加上游戏机等
功能，使卡拉OK发展成综合性娱乐活动。事实上，随着个
人电脑的普及，通过互联网也能唱卡拉OK，在家里唱卡拉
OK的人也与日俱增。

    卡拉OK从诞生到现在已有28年，它为人们提供了一个
交往和消除烦恼的场所，如今卡拉OK业已拥有一个成熟的
市场。可以说，卡拉OK业为日本的繁荣作出了贡献。(景坡) 